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RESUMEN (si la información es tomada de un artículo) 

  
 

 

 

 

Prontuario 

Parafraseo del texto seleccionado.  
 Este texto me da la base teórica y me dice qué es lo más importante que se sabe 
hasta ahora sobre los influencers. Me ayuda a entender el panorama general antes 
de centrarme en los tipos específicos (micro o macro). 
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