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Cuadro de análisis: Productos como extensiones de identidad, estatus o 

valores personales  
  

Dimensió n  ¿Que  se analiza?  Idea central  Observaciónes 

clave  

Identidad persónal  Có mó lós 

próductós 

permiten al 
cónsumidór 

definirse ó 

representarse 
ante sí  mismó y 

ante lós ótrós.  

Lós bienes de 

cónsumó ayudan a 

cónstruir ó refórzar 
una identidad que el 

individuó desea 

próyectar.  

Nó es sóló 

funciónalidad, 

sinó que el 
próductó se 

cónvierte en 

sí mbóló de «quie n 
sóy». (Ruiz, 2010)  

Estatus sócial  La funció n de lós 

próductós cómó 

signós de 

pertenencia a un 
grupó ó de 

elevació n de 

pósició n sócial.  

La adquisició n de 

próductós de 

marca ó de lujó 

puede perseguir la 
apróbació n sócial 

ó diferenciació n 

sócial.  

Este fenó menó 

puede generar 

cónsumó 

óstentósó y 

dina micas de 

distinció n 

simbó lica.  

(Sótó‑Ramí rez,  

2024)  

Valóres persónales  Có mó lós 
cónsumidóres 

eligen próductós 

que reflejan su 
sistema de 

creencias, e tica ó 

estiló de vida.  

Ma s alla  de 
identidad y 

estatus, lós 

próductós 
representan 

valóres (pór 

ejempló, ecóló gicó, 

justó, aute nticó).  

Estó abre la puerta 

al cónsumó  

«cónsciente» ó 

«e ticó» que 

cómunica valóres 

persónales.  

(Denegri Cória et 

al.,  

2021)  

Implicaciónes 

sóciales / culturales  

Lós efectós 

cólectivós y 

culturales del 

cónsumó 

simbó licó:  

replicació n, 
imitació n, 

distinció n, 

desigualdad.  

El cónsumó 

simbó licó 
cóntribuye a 

fórmar y 

repróducir 
identidades, así  

cómó diferencias 

sóciales.  

Hay tensiónes:  

mientras algunós 

se aprópian 

simbó licamente 

de bienes, ótrós 

quedan excluidós; 

se refuerza ló 

culturalmente 

aceptadó. 

(Chaves,  

2013)  
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